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Auch bei dieser Inszenierung der Elbphilharmonie in Hamburg hatte
die Paderborner Firma Lightpower ihre Finger im Spiel. Mittlerweile

ist das Unternehmen, das in diesem Jahr 40 Jahre alt wird, auf Schau-

platzen in der ganzen Welt unterwegs.

Foto: Ralph Larmann

Stars ins rechte Licht riicken

Firma Lightpower feiert 40-jahriges Betriebsjubilaum

Paderborn (WV). Es war
die Zeit der ersten Grofdraumdis-
kotheken und Rockkonzerte. Da-
rauf folgten die ersten Musik-Vi-
deo-Clips, die auf MTV und Viva
ausgestrahlt wurden. Das war die
Zeit, als Ralph-Jorg Wezorke und
seine Freunde Jiirgen Proppe
und Leo Howelkroger unabhan-
gig voneinander anfingen, mit
Licht zu experimentieren. Die
Leidenschaft der Jugendlichen
miindete sechs Jahre spéter in
der Griindung des Unternehmens
Lightpower, das 2018 sein 40-
jahriges Jubilaum feiert.

Dass es noch sechs Jahre bis zur
Firmengriindung dauerte, war der
Tatsache geschuldet, dass die jun-
gen Manner ihren Eltern verspre-
chen mussten, die Schule zu Ende
zu bringen, um anschlieflend et-
was Ordentliches zu lernen.
Ralph-Jérg Wezorke wurde Indust-
riekaufmann und nach seiner be-
standenen Priifung direkt Unter-
nehmer. Auf Einladung des
Arbeitskreises = Marketing der
Wirtschaftsjunioren Paderborn +
Hoxter sprach Wezorke jetzt tiber
den Aufbau der Marke MA Light-
ing, professionelle Biihnenlichtan-
lagen und dariiber, was neben gu-
ten Produkten noch den Erfolg

Philipp Wezorke (Lightpower), Eva Fischer (Leiterin Arbeitskreis
Marketing), Ralph-Jorg Wezorke (geschéftsfiihrender Gesellschafter
Lightpower) und Thomas Sprehe (Vorsitzender Wirtschaftsclub Pa-
derborn + Hoxter).

einer Marke ausmacht. »Unsere
Marke, die damals noch keine war,
orientierte sich an den techni-
schen Leistungsmerkmalen. Die
Produkte passten in Preis und
Qualitdt und zu dem, was sich
unsere Kunden leisten konnten,
so Ralph-Jorg Wezorke. Die Kun-
den, das waren damals »Gaststat-
ten mit Saal«. Hier ging es darum,
Licht auf die Biihne zu bringen
und Kiinstler wie die Geschwister
Leismann - deren Hit »Ein Schlaf-
sack und eine Gitarre« 1973 fiir 13
Wochen auf Platz eins der Charts
war - oder Schlagersanger Freddy

Breck in das richtige Licht zu ri-
cken. In einer ganz anderen Mu-
sikrichtung unterwegs war die
Band Europe, die 1986 Licht fiir
ihre Videoaufnahmen bendtigte.
Diese Scheinwerfer, die mit dem
MA-Lighting-Steuerpulten be-
dient wurden, lieferten die jungen
Unternehmer und schnupperten
hier das erste Mal internationales
Bithnenflair. Heute arbeiten die
Paderborner fiir die Bereiche Con-
cert Touring, Oper, Theater, TV/
Film, Industrieprdsentationen und
Architekturbeleuchtung. An sie-
ben Tagen in der Woche leisten die

Servicemitarbeiter rund um die
Uhr Unterstiitzung und schalten
sich im seltenen Notfall auch auf
die Lichtstellpulte von Konzerten
auf, die gerade am anderen Ende
der Welt stattfinden. Konzerte von
Madonna, den Rolling Stones, von
Rammstein, die Beleuchtung der
Bregenzer Festspiele oder die Er-
offnung der Olympischen Spiele in
Peking: Uberall kommen die Licht-
stellpulte von MA Lighting zum
Einsatz. »In der Software-Ent-
wicklung stecken mittlerweile
rund 150 Mannjahre, das ist wie
SAP auf der Biihne. Neben unseren
Trainings und der Hotline helfen
sich die Anwender in webbasier-
ten Foren auch untereinander, er-
zahlt der Unternehmer und Vater
von vier Kindern. Sohn Philipp hat
bereits eine Ausbildung zum Ver-
anstaltungstechniker  absolviert.
Er studiert aktuell und kann sich
gut vorstellen, in die Fufistapfen
seines Vaters zu treten.

Heute zahlt Lightpower 150 Mit-
arbeiter (100 in Paderborn) an den
sieben Standorten. »Je hoher der
Erfolg ist und je hoher Du die
Messlatte anlegst, desto hoher ist
die Verantwortung gegeniiber den
Mitarbeitern. Das zwingt Dich als
Unternehmen und auch als Person
taglich zu einer Disziplin, die nétig
ist, um das Niveau zu halten -
oder noch besser zu werden, ist
sich Ralph-Jérg Wezorke bewusst.



