Mit breiter Brust fiur die Region werben

Experten zeigen bei Podiumsdiskussion der Wirtschaftsjunioren Ansatze fir den landlichen Raum

Von Jurgen Késter

Kreis Hoxter/Pdmbs-
en (WB). »Die Region star-
ken und far sie werben und
das mit breiter Brust« — so der
Tenor einer Abendveranstal-
tung im Herzen eines der
»Aushangeschilder des Krei-
ses«, dem Bilster Berg Drive
Resort. Der Arbeitskreis »Poli-
tik und Zukunft« der Wirt-
schaftsjunioren Paderborn-
Hoxter hatte zu einer Podiums-
runde mit Gasten aus Politik
und Wirtschaft geladen.

Im Clubhaus der 34-Millionen-
Anlage, die Kunden iiber Deutsch-
lands Grenzen hinaus begeistert,
mit herrlichem Ausblick auf die
wunderschone Landschaft — nur
einer der Vorziige der Region — dis-
kutierten: Bundestagsabgeordne-
ter Christian Haase (CDU), Dr.
Claudia Auinger (Referatsleiterin
Wirtschaftsforderung der THK Ost-
westfalen zu Bielefeld, Zweigstelle
Paderborn + Hoxter), Bad Driburgs
Biirgermeister Burkhard Deppe,
Michael Stolte, Geschéftsfithrer der
Gesellschaft fiir Wirtschaftsforde-
rung im Kreis Hoxter, Hans-Jirgen
von Glasenapp, Geschéftsfiihrer
und Projektentwickler der Bilster
Berg Drive Resort GmbH sowie
Steffen Zacharias, CP Autosport,
Leiter Vertrieb, Bilster Berg, Ge-
schiftsentwicklung. Unter der

Themenstellung »Zukunft und Ent-
wicklung unserer landlichen Re-
gion« zeigten die Podiumsgiste
Stirken und Schwéichen der Re-
gion auf, prdsentierten aber auch
Konzepte und Ansidtze, um sie
nachhaltig wettbewerbsfahig zu
gestalten.

»Es geht ein Ruck durch die
Unternehmen hinsichtlich der Ver-
einbarkeit von Familie und Beruf,
hatte Dr. Claudia Auinger bereits
eine Entwicklung in die richtige
Richtung festgestellt. Die IHK-Refe-
ratsleiterin zeigte weitere Ziele auf,
die Arbeitgeber in den Blick neh-
men miissten, um ihre Attraktivitit
zu steigern und junge Menschen
fiir sich zu begeistern. »Es geht
auch ohne Studium« sei eine der
Erkenntnisse, die transportiert
werden miissten.

Junge Leute finden in der Re-
gion durchaus attraktive Arbeitge-
ber, stellte Steffen Zacharias fest.
Die Region konkurriere allerdings
mit attraktiven Stddten wie Ham-
burg, Berlin oder Miinchen. Der
Bilster Berg habe sogar viele inter-
nationale  Kunden, bestitigte
Hans-Jiirgen von Glasenapp. »Die
Schwierigkeit ist eigentlich nur, sie
das erste Mal hierher zu bekom-
men«, sagte der Bilster-Berg-Ge-
schéftsfiihrer. In der Region sei es
weit verbreitet, »sein Licht unter
den Scheffel zu stellen«. »Das
braucht weder der Kreis Pader-
born noch der Kreis Hoxter«, war
von Glasenapp iiberzeugt. Eine
Chance dem Fachkriftemangel
entgegenzuwirken, sah er darin,
Fliichtlinge fiir die Unternehmen
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Gastgeber und Podiumsgaste bei der abendlichen
Gesprachsrunde auf dem Bilster Berg: Steffen Zacha-
rias (von links), Hans-Jirgen von Glasenapp, Felix Ha-
gellken, Vorsitzender der Wirtschaftsjunioren Pader-

zu gewinnen. »Statt auf die Men-
schen zu warten, die irgendwo in
Deutschland leben, kénnte man so
etwas steuern. Die USA machen es
uns vor.«

Die Stddte und die ldndlichen
Regionen diirften nicht gegenei-
nander ausgespielt werden, mein-
te Christian Haase. Im ldandlichen
Raum lebten immerhin 44 Millio-
nen Menschenin Deutschland.
Dieser umfasse 90 Prozent des
Landes. »Zu sagen >Wir koénnen
nur Stadts, ist vollkommen falsch,
meinte der Bundestagsabgeordne-

ren).

te. Auch seien viele Stiddte in der
Region dabei sich neu aufzustellen,
wie Warburg oder Bad Driburg,
sagte er. Das bestétigte Burkhard
Deppe. Dabei {iberzeuge Bad Dri-
burg, was die guten Strukturdaten
der Stadt belegten, in der etwa be-
achtliche 160 Arzte ihren Beruf
ausiibten. Die hohe Lebensqualitét
und eine Vielzahl von so genann-
ten »Hidden Champions« bei den
Unternehmen der Region riickte
Michael Stolte ins Blickfeld. Er
setzte einen Schwerpunkt bei der
kiinftigen Versorgung der Kreise

born/Hoxter, Moderatorin Stefanie Josephs, Burk-
hard Deppe, Christian Haase, Dr. Claudia Auinger,
Michael Stolte und Christian Hake (Wirtschaftsjunio-
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mit einem leistungsfahigen Breit-
bandnetz. »Selbst 50 M/bit reichen
nicht mehr aus«, sagte der Ge-
schiftsfiihrer der Gesellschaft fiir
Wirtschaftsforderung. »Wir wissen
genau, wo welche Leitungen liegen
und wo neue verlegt werden miis-
sen. Das ist eine Herkulesaufga-
be«, urteilte er. Zurzeit gehe es da-
rum, ein Betreibermodell zu entwi-
ckeln. Stolte forderte die Unterneh-
mer auf, sich aktiv zu beteiligen
und nicht auf tausend Euro zu
schauen, wenn es um die letzten
Meter der neuen Anbindung gehe..



